Demanda y oferta




La demanda

(guia aprendizaje no. 1)

Es la cantidad de producto que los
consumidores estan dispuestos a adquirir
de acuerdo a su necesidades.

1. Lo que deseamos
2. Lo que podemos pagar
3.Lo que planea adquirir



Demanda
Relacion existe entre Q( cantidad) y precio (P)

- informacion consumo.

precio inicial(po) Cantidad( Q1)




Demanda
Relacion existe entre la relacion Q( cantidad) y precio (P)

Pendiente negativa




Ley fundamental de |la ofertay
la demanda

Sitodos los demas factores permanecen constantes.
Cuanto mas alto sea el precio de un bien, menor sera
cantidad demanda. Y viceversa.




Tipos de demanda:
1. Demanda elastica

. TIPOS DE ELASTICIDAD Y EFECTOS EN LOS INGRESOS

Si demanda es elastica, la cantidad demandada varia en mayor porcentaje que el precio.
Por ejemplo, si el precio bajo un 10%, la cantidad demandada sube mas de un 10%.

Esto significa que los consumidores son muy sensibles al precio. Sila empresa sube los
precios perdera muchos clientes, y si los baja, podra ganar muchos.




Una empresa que vende un producto tiene | lemandad Inidac

| . Si de repente el precio baja a 9 euros (Py), lo cantidod

demandada sube hasta 1.200 unidades (Q,). ¢Son los demandantes muy sensibles al precio? Es
decir (es lo demanda elastica? ¢ Como afecta esta bajada a los ingresos?

camblo de la demanda (Q, =~ Q,) 100
Yovariacion cantidad demanda  cantidad demanda Inicial (Q,)
% variacion precio cambio de precio (P, = F)
precio infclal (Py)

ELASTICIDAD DEMANDA
100

). Qo= 1,000 uds Momento final (1), Q; = 1,200 uds
Pyx 10 euros Pyx 9 euros

(Q1=Qo)  (1.200+1.000)

- Qo) _  (1.000)
= (Py=Pg) = (9-10)
(Po) (10)

x100

x100




TIPOS DE ELASTICIDAD Y EFECTOS EN LOS INGRESOS
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Si demanda es elastica, la cantidad demandada varia en mayor porcentaje que el precio.
Por ejemplo, si el precio baja un 10%, la cantidad demandada sube mas de un 10%.

Esto significa que los consumidores son muy sensibles al precio. Si la empresa sube los
precios perdera muchos clientes, y si los baja, podra ganar muchos.

EN LA DEMANDA ELASTICA los consumidores son muy sensibles al precio. A la empresa
le interesa bajar precios, porque gana muchos clientes y compensa vender barato.

' .
: Menos ingresos :
» 10% (vendo mas :

DEMANDA  bajo precios un
10% y sube la

EI.‘STICA cantidad un 20%

SuUS
CR

BETE

Conviene
bajar precio




TIPOS DE ELASTICIDAD Y EFECTOS EN LOS INGRESOS

2. DEMANDA INELASTICA (Ed < 1)

Si demanda es inelastica, la cantidad demandada varia en menor porcentaje que el precio,
Por ejemplo, si el precio baja un 10%, lo contided demandada sube menos de un 10%.

Esto significa que los consumidores son poco sensibles al precio. Si la empresa sube los
precios perdera pocos clientes, y si los baja, podra ganar pocos.




Una empresa que vende un producto tiene uno ] | | |
1 Ul Si de repente el precio baja a 9 euros (P,), la cantidad
demandada sube hasta 1,050 unidades (Q,). ¢Son los demandantes muy sensibles al precio? Es
decir ¢es la demanda elastica? ¢ Como afecta esta bajada a los ingresos?

cambio de la demanda (Q, ~ Q,) 100
Yovartacion cantidad demanda  cantidad demanda iniclal (Q,) !

% variacion preclo cambio de precio (P, = F,)
precio iniclal (Py)

ELASTICIDAD DEMANDA
100

ol (0). Qo= 1,000 uds Momento final (1). Q; » 1.050 uds
Po= 10 euros Py= 9 euros

(Q1-Qo) (1.050-1.000),

Ed = “,‘Q_(;] - = s - 5 DfM/\NDA INELASTICA (Ed < 1)
"0 = x100

(Po) (10)




TIPOS DE ELASTICIDAD Y EFECTOS EN LOS INGRESOS

Si demanda es inelastica, la cantidad demandada varia en menor porcentaje que el precio.
Por ejemplo, si el precio baja un 10%, la cantidad demandada sube menos de un 10%.

Esto significa que los consumidores son poco sensibles al precio. Si la empresa sube los
precios perdera pocos clientes, y si los baja, podra ganar pocos.

DEMANDA INELASTICA: los consumidores son poco sensibles al precio. A la empresa le
interesa subir precios, porque pierde muy pocos clientes y le compensa vender mas caro.

: Menos mgresos
:10% (vendo mas:

10% y sube la
cantidad un 5%

DEMANDA [bajo orecios un

INELASTICA




TIPOS DE ELASTICIDAD Y EFECTOS EN LOS INGRESOS
3 DEMANDA UNITARIA Ed 1)

S demanda es unitaria la cantidad demandada varia en el mismo porcentaje que e
precio. Por ejemplo, s el precio baja un 10%, lo contided demandada sube un 10%,




Los mercados financieros




Conformacion de los mercados

MERCADOS

ERCADO DE MERCADO MERCADO DE
BIENES Y FINANCIERO TRABAJO
SERVICIOS
Q

MERCADO DE
CAPITALES

MERCADO
DE DERIVADOS
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El mercado de capital

Es aquel al que al que acuden agentes
del mercado, tanto para financiarse a
mediano y largo plazo( mayor a 18
meses),

como para realizar inversiones o
especular.

En este mercado participan:

<> Emisores de deuda ( falta dinero)
<> Inversionistas

<> Especuladores




Clase de instrumento de mercado de capitales

Obligaciones

Instrumentos de
Renta Variable




1. Instrumentos renta fija: Son aquellos que de antemano
conozco la tasa de interés, rendimientos de

los dinero s y demas aspectos, Ejemplo: Bonos corporativos
que emite Coca Cola. Y obligaciones.

2. Instrumentos renta variable: son financieros, en los que no son posibles
Determinar cual es su rendimiento. Puede tener una renta mayor o menor
a renta fija. Son mas riesgosos, pero por ello mas rentables (mayor tasa
de oportunidad).

Ejemplo: Acciones: Son titulos emitidos por una empresa, que representa
el valor de una de las fracciones del capital social.
Las acciones pueden ser :




Los inversionistas (personas o
sociedades) buscan los instrumentos
financieros para mayor rentabilidad
segun que tan dispuestos estén para
arriesgar.

Los emisores requieren de capital
para financiar sus proyectos. Para
reunir estos recursos pueden ofrecer
valores (acciones, bonos, etc.) a los
inversionistas.

Los inversionistas y los emisores se
encuentran en el Mercado de
Valores.

Otra informacion:
Bolsa de valores de New York




Tipos de Acciones

Ordinarias Preferentes




. . e . Codigo:
SENA Centro Nacional de Asistencia Técnica a la Industria — ASTIN 9§3é?gp_F_322

REGIONAL VALLE

1. IDENTIFICACION DEL INSTRUMENTO:

Programa de Formacién: Tecnélogo Gestion de Desarrollo Econémico y Ficha de caracterizacion: 122107
Social
Nombre de la Guia: Oferta y demanda Caédigo de la Guia: 7.4

Oferta y demanda

Nombre del Instructor: Sandra Portilla Lépez

Ciudad y fecha: Cali, febrero 2025

2. PRESENTACION E INSTRUCCIONES PARA EL DILIGENCIAMIENTO:

Sefior/a Aprendiz:
¢ Resuelva las actividades planteadas para cada paso de la actividad de aprendizaje
¢ Entregue los productos al Instructor y solicite retroalimentacién del taller.

3. CUERPO DEL INSTRUMENTO:

Resultados de aprendizaje.
RA5: elaborar los prondsticos de la oferta y la demanda del mercado de bienes y servicios segin objetivos de la
organizacion.

De manera individual o con su equipo su equipo de trabajo desarrolle las siguientes actividades:

Actividad de reflexidn inicial, para continuar con desarrollando la tematica de sensibilidad a precio, revise el siguiente enlace:
https://www.youtube.com/watch?v=Ngs2JNFchdA

2. Actividad de contextualizacion.

Continuando con la tematica de sensibilidad de precio, en este presente taller se abordaran temdticas que tienen alta relacion e
incidencia con la sensibilidad a precio: La oferta y la demanda y tipos de demanda a saber:

a. Que esla demanda: https://www.youtube.com/watch?v=cL1AUb3P_uc

Que es la oferta: https://www.youtube.com/watch?v=lodvuKKoALs

Que es la ley de oferta y demanda: https://www.youtube.com/watch?v=CdSbuLUr9CA

De que depende la elasticidad de la demanda: https://www.youtube.com/watch?v=WkgguU-4eQs

tipos de demanda: https://www.youtube.com/watch?v=gmx8IL5YA4s

P aoooT

Nota: Recuerden extraer de los contenidos de apoyo(videos o documentos pdf ) palabras extrafias para conocer su significado en
la retroalimentacion.

Actividad de apropiacion.
1. Elabora con base en la informacion un mapa mental en el cual se resuma los conceptos abordados a manera de resumen.

2. De manera grupal y con base en la informacion elabore una actividad o juego didactico con el cual pueda someter a
evaluacién de los conceptos al resto del grupo de ficha. ( crucigrama, sopa de letras, adivinanzas, juego ahorcado, etc)
3.Teniendo en cuenta la oferta y demanda, se realizard un trabajo de campo que consiste : En su casa escogera un producto
que suele comprar diariamente o semanalmente, preferiblemente los productos de la canasta familiar. Para evaluar cual es su
comportamiento de compra de estos cuando sube o baja el precio en un periodo dado ( 8 dias),y determinar que decision
toma al presentar cambios de precio. Puede utilizar como ejemplo el siguiente formato de recoleccién de datos.

Producto (s) Precio de venta | Cantidad Precio de venta | Cantidad final
inicial (Po) inicial (Q0) final (P1) (Q1)

Carne

Con la informacion recolectada, calcule ahora la sensibilidad de precio, y que tipo de elasticidad hay en esos productos, para ello
utilice la siguiente formula:
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LOITIO Cdlculdr td sensipiuaaa di precio

La sensibilidad al precio se puede medir dividiendo el porcentaje en la variacion en la can-
tidad demandada entre el porcentaje de la variacion en el precio.

Sensibilidad
de precio

cambio de la demanda (Q; ~ Q)

z 00
¥ovariacion cantidad demanda cantidad demanda inicial (Qg) x1

ELASTICIDAD DEMANDA

% variacibén precio cambio de precio (P, Py)

precio inicial (P.) s

4. PRODUCTO (S):

1. Evidencia de producto No. 1 En un documento en Word consigna los resultados de calcular la sensibilidad a precio y explique el tipo de elasticidad
que presenta la demanda del producto analizado.

Nota: No incluir informacién en pdf que sea confusa o dificil de leer y no solicitada.

Buena presentacién, manejo de normas de redaccion. Si elabora varios documentos para trabajar ( Word, hojas Excel. Power point, etc.) organicelos y presente uno solo, segiin
indicaciones del instructor.

Nombrar el documento: con datos personales y ficha del programa de formacién.




